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POR FABIO ARRUDA MORTARA

Presidente de Two Sides América Latina

FOTOS DIGITAIS, POREM, IMPRESSAS

os ultimos anos, um movimento curioso tem ga-
nhado forga entre os jovens: o resgate da fotografia
impressa. Em uma geragdo marcada pelo excesso
de imagens digitais, cresce o desejo por registros
fisicos — mais duradouros, selecionados e carregados de significado.

Dados recentes mostram que essa tendéncia ndo ¢ apenas
percepgdo. Um estudo com jovens de 18 a 27 anos indica que
cerca de 43% da chamada Geragdo Z imprimem fotos regular-
mente, o dobro de geragdes mais velhas. Em média, esses jovens
chegam a imprimir imagens duas vezes mais do que adultos
mais velhos, refor¢ando a ideia de que o digital ndo substituiu
completamente o papel'.

Esse comportamento esta ligado a um paradoxo contem-
porineo: nunca se produziu tantas fotos, mas poucas sdo
revisitadas. Pesquisas mostram que muitas pessoas acumu-
lam milhares de imagens no celular, enquanto uma parcela
significativa raramente volta a vé-las®. Nesse cendrio, a im-
pressao funciona como um filtro de relevéncia, o que vira
papel tende a ter valor emocional mais alto.

A industria rapidamente percebeu esse movimento. O mer-
cado global de cAmeras instantaneas, por exemplo, ja ultrapassa
US$ 1,4 bilhdo e deve chegar a cerca de US$ 1,78 bilhdo nos
proximos anos, impulsionado principalmente por consumido-
res jovens®. Estima-se que mais de 60% das vendas desse tipo
de equipamento estejam concentradas em millennials e Gen Z*.

As cameras instantineas modernas sdo um dos simbolos
dessa retomada. Elas combinam estética retr6 com funciona-
lidades digitais, como filtros, conectividade e armazenamen-
to hibrido. Aproximadamente 58% dos compradores desses
equipamentos tém entre 16 e 35 anos, evidenciando o peso do
publico jovem nesse mercado’. Além disso, quase metade dos
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consumidores afirma preferir esses dispositivos justamente pela
possibilidade de gerar fotos fisicas imediatas*.

Outro segmento em expansio é o das impressoras fotograficas
portateis. Compativeis com smartphones, esses dispositivos
permitem imprimir imagens em poucos segundos via Bluetooth
ou Wi-Fi. Esse mercado cresce impulsionado pela cultura de
redes sociais e pela busca por experiéncias tangiveis, especial-
mente entre jovens®. Formatos compactos, como fotos adesivas
ou de bolso, tornaram-se populares para uso em albuns, didrios
visuais e decoragio.

Os materiais também evoluiram. Papéis fotograficos mais
resistentes, com diferentes acabamentos e até versdes ecologi-
cas, ampliam as possibilidades criativas. Ao mesmo tempo, no-
vos formatos, como impressoes quadradas inspiradas em redes
sociais conectam o universo digital ao fisico de maneira fluida®.

Mais do que nostalgia, o retorno da fotografia impressa reve-
la uma mudanga cultural. Em um ambiente dominado pela ins-
tantaneidade e pela obsolescéncia rapida do conteudo digital, a
foto fisica surge como um objeto de permanéncia. Ela materia-
liza memorias, fortalece vinculos e devolve a imagem um papel
que vai além do registro: o de presen¢a no mundo real. |

Referéncias:

|~

TWO SIDES



